LIGNES DIRECTRICES SUR LES

Magazines Canada a collaboré avec un groupe de travail pour établir un ensemble de lignes
directrices relatives aux données sur les appareils numériques afin d’offrir aux annonceurs,
agences et éditeurs des principes de mesure généralement reconnus.

Période de référence couvrant de 30 a 90 jours de données sur les auditoires, selon la
périodicité du titre.
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Rapportée comme une moyenne mobile pour 6 numéros; sur 14 semaines
Note : Offrent également les mesures sur 120 jours pour les plates-formes d'interface d’abonnés (SIP)
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