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Par Craig Sweetman

Consultant de ventes en kiosques et circulation, Craig Sweetman/CRS Media partage un rapport trimestriel
sur I'état des ventes en kiosque de magazines pour le 2e trimestre de 2024 sur le marché canadien

La tendance annuelle pour le marché canadien a la semaine 23 de 2024 est de moins 9 % par catégorie
de tendance dans le tableau présenté ci-dessous. Il s’agit d'une amélioration de 3.5 % par rapport aux
résultats du 1er trimestre de 2024. Les ventes en dollars sont en baisse d’environ 6 % par rapport a I'an
dernier. Cette tendance négative se traduit par un déclin des produits distribués de plus de 16 % par
rapport a I'année précédente. Ainsi, I'efficacité globale des ventes au Canada se situe a 23 % de ventes
directes. Rappelons que ces déclins sont surtout dus a une réduction du nombre de copies vendues sur
le marché au détail. Le déclin dans le nombre de copies pour la vente continue a étre influencé par les
colits d'imprimerie et d’expédition de copies continuellement a la hausse, ainsi que par le nombre réduit
de numéros distribués sur le marché.

LEGENDE :

Ligne pleine : semaine par semaine

Ligne pointillée : courbe de tendance ¢cecececevecosoe

Il y a des effets positifs continus comme le programme de renouvellement de logo des détaillants qui
transformera I'image des kiosques de ventes. Ceci a provoqué une hausse des ventes au détail et les chiffres
des ventes le démontrent bien dans le tableau ci-dessous. Depuis octobre 2023, lorsque le programme de
renouvellement de logo a débuté, jusqu’en juin 2024, les NTU vendus ont augmenté de 16 % et les ventes
en dollars de NTU ont augmenté de 24.8 %.
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(Note : les valeurs monétaires dans le tableau ci-dessus sont x 1 000)

La présente ventilation de titres de part de marché est présentée ci-dessous et démontre que la catégorie
NTU (-incluant les ensemble télévision et film de NTU) continue de croitre et de prendre des parts du
marché avec un autre .2 % au cours du dernier trimestre. Lautre catégorie ayant connu une croissance

est sociale et littéraire.
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Le tableau qui suit présente une ventilation un peu différente des ventes en Amérique du Nord, incluant
les ventes aux Etats-Unis par titre de catégorie. Comme vous pouvez le constater, la catégorie de numéro
a tirage unique (NTU), représentée par le divertissement, est en croissance de .7 % en catégorie d’action
dans les derniers 2 mois. Les casse-tétes sont aussi en croissance de .4 %, Maison est en croissance de
.7 %, Passe-temps est en croissance de .8 %, Nouvelles financieres est en croissance de .3 % en actions
et en croissance de 74 % en ventes a l'unité et 98 % en ventes en dollars, probablement di au cycle

électoral américain.
1ére moitié de 2024 versus 2023

(Note : les valeurs monétaires dans le tableau ci-dessus sont x 1 000)

Semaine 15 de 2024 versus 2023

(Note : les valeurs monétaires dans le tableau ci-dessus sont x 1 000)
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La perspective pour le reste de 2024 est encore positive aprés avoir complété le processus de renouvellement
de logo au niveau du marketing de détail au Canada, démontrant des chiffres de ventes impressionnants
au cours de la premiere moitié de 2024. La croissance continue du marché des NTU et des titres spécialisés
est une occasion de croissance et d’'investissement pour les éditeurs.

A PROPOS DE LAUTEUR

Craig Sweetman cumule plus de 40 années d’expérience dans la circulation au détail et le marketing
consommateur dans le domaine des magazines. Il a été directeur de I'Est du Canada pour Conde Nast
Publications pendant 15 ans et a dirigé la croissance de publications telles que Architectural Digest, Vogue,
Vanity Fair, et GQ. Lorsque Conde Nast et Hearst one ont fusionné leur marché de détail en 2000, Craig
a assume le role de directeur régional des ventes — Est du Canada chez CMG ou il a dirigé la croissance
d’autres publications telles que Oprah, Cosmopolitan, et Esquire.

Il est ensuite déménagé d’un océan a I'autre afin de devenir le directeur des relations avec les agences
canadiennes ou il a joué un réle-clé dans le lancement et la croissance de publications comme Zoomer,
Sharp, Sharp’s Book for Men, Pacific Yachting, et Outdoor Canada. Il a lancé sa propre boite de consultation
en 2013. Craig est président du CMAC (Circulation Marketing Advisory Committee) pour Magazines Canada
et préside aussi un groupe de l'industrie appelé le (IAG) Industry Action Group.
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