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échanges
Les annonces maison, les échanges avec d’autres magazines et la publicité en troc 
procurent des occasions de revenu et de promotion ainsi qu’une façon d’obtenir des 
produits et services à bon prix. Que des avantages! Voici 10 conseils pour tirer le 
maximum de ces ententes gagnant-gagnant.

Cessez de voir la publicité maison comme une sim-
ple façon de « remplir l’espace ». Tirez le maximum 
de cette publicité en créant des annonces original-
es, attrayantes et, par-dessus tout, récentes. Passer 
inlassablement les mêmes annonces habitue le lec-
teur à les ignorer.

N’utilisez pas les annonces maison et annonces 
troquées pour vendre des abonnements. Annoncez 
d’anciens numéros, parlez des activités à venir, sus-
citez des visites sur votre site Internet, remerciez 
vos donateurs, faites la promotion de votre pro-
gramme de stage ou incitez les auteurs à s’inscrire à 
votre concours littéraire. Chez �is Magazine, nous 
avons découvert que la façon la plus économique et 
la plus efficace de promouvoir votre concours lit-
téraire est d’échanger de l’espace publicitaire avec 
d’autres titres littéraires.

Sortez de l’imprimé. Si votre publication a un site 
Internet, songez à échanger des bandeaux publici-
taires avec d’autres magazines.

Assurez-vous que vos an-
nonces illustrent des pag-
es couvertures de votre 
magazine. Montrez aux 
gens de quoi votre pub-
lication a l’air de sorte 
qu’ils la reconnaissent 
dans les kiosques et en achètent un numéro.

Si vous passez plus d’une annonce maison dans 
une édition, assurez-vous que les annonces sont 
dispersées dans le numéro. Ne les regroupez pas 
toutes dans les premières pages ou à la fin du maga-
zine. Cette omniprésence pourrait suggérer : «  Nous 
n’avons pas réussi à obtenir d’annonces payées. » 
Si vous craignez de faire paraître trop d’annonces 
maison, songez à échanger des annonces avec 
d’autres magazines.

L’échange d’espace publicitaire vous procure de 
la visibilité gratuite auprès d’éventuels lecteurs et 
annonceurs; tâchez d’en tirer le meilleur parti! As-
surez-vous que votre annonce exprime la mission 
de votre magazine. Tous les magazines prétendent 
offrir le meilleur contenu canadien; cherchez à 
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communiquer ce qui vous distingue vraiment. Il 
s’agit d’un excellent exercice pour peaufiner votre 
énoncé de mission et déterminer ce qui rend votre 
magazine unique.

Avant d’échanger de l’espace publicitaire, faites 
vos devoirs. Identifiez d’autres magazines simi-
laires au vôtre en matière d’auditoire et de contenu. 
La plupart des magazines sont très ouverts à ces 
échanges. Cette pratique peut vous aider à combler 
des vides dans votre publication ou à remplacer 
une annonce annulée à la dernière minute.

Si votre annonce maison ou troquée fait la promo-
tion d’abonnements et comporte un formulaire 
à retourner ou tout autre mécanisme de réponse, 
assurez-vous que cette portion comporte un code 
de suivi pour vous aider à retracer les différentes 
sources de diffusion.

L’échange de services est une excellente façon 
d’obtenir des produits dont vous avez besoin ou 

des services que vous uti-
lisez régulièrement à bon 
prix. Soyez créatif. Votre im-
primeur serait peut-être in-
téressé à passer une annonce 
en échange de l’impression de 
vos lettres de levée de fonds. 
Le magazine américain In 

�ese Times a déjà troqué de l’espace publicitaire 
contre du papier de toilette et des fournitures de 
bureau!

Par-dessus tout, si vous échangez de l’espace pub-
licitaire contre des produits ou services, assurez-
vous d’avoir une entente par écrit pour vous pro-
téger. Conservez bien ce document pour que vos 
successeurs soient au fait de l’entente.
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La plupart des magazines sont 
très ouverts à ces échanges. 


