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Par Hal Niedzviecki, 
Éditeur de Broken Pencil, 2006Promotions à 

faible coût
Vous pouvez élaborer un plan de commercialisation en utilisant des ressources locales 
et des moyens peu coûteux qui dépendent davantage de votre travail que de l’achat 
d’espace publicitaire. Soyez créatif, pensez localement et impliquez les gens de la 
communauté.

P     acquérir de 
nouveaux lecteurs, les magazines doivent être com-
mercialisés. La plupart des magazines à faible tirage 
n’ont tout simplement pas les moyens d’acheter de la 
publicité, de s’afficher sur des panneaux extérieurs ou 
de commanditer des salons professionnels. Un cercle 
vicieux se produit : le magazine ne peut grandir faute 
de moyens, et le manque de ressources est du au nom-
bre insuffisant de lecteurs.

Heureusement, il existe des solutions. Mais les mag-
azines à faible tirage doivent miser sur une croissance 
progressive, lente et soutenue.

Les éléments du plan varieront en fonction du con-
tenu du magazine, mais la plupart des initiatives lo-
cales et des campagnes de marketing doivent inclure 
les éléments suivants :

Activités fréquentes
Festivités, soirées de lecture, panels de discussion, 

conférenciers, foires et festivals commandités par vo-
tre magazine… voilà qui peut vous aider à recruter de 
nouveaux lecteurs tout en générant des revenus. Les 
activités peuvent varier énormément mais, somme 
toute, elles devraient être originales, interactives et en 
harmonie avec votre magazine. L’idée, c’est de trou-
ver des façons novatrices de promouvoir le thème d’un 
numéro en particulier ou de refléter votre magazine 
de façon plus globale, des façons qui sauront capter 
l’attention de votre auditoire actuel et de nouveaux 
lecteurs potentiels. De grâce, ne vous limitez pas à or-
ganiser un lancement en espérant recevoir une foule 
record. Imaginez des incitatifs qui amèneront vérita-
blement les gens à vouloir prendre part à votre activité. 
Songez par exemple à offrir des prix ou un tirage, une 
prestation quelconque (un groupe de musique, un con-
férencier, un débat), quelque chose d’amusant qui sort 
de l’ordinaire.

Promotion par courriel
Les courriels offrent une solution peu coûteuse. De-

mandez à vos amis d’acheminer vos courriels à leurs 
amis et ainsi de suite. Avec beaucoup de travail et de 
persévérance, votre magazine devrait être en mesure 
de se bâtir une liste de centaines et même de milliers 
de lecteurs intéressés. Lors de chaque activité, utilisez 
ces adresses de courriel comme liste d’envoi. Ne ratez 
aucune occasion d’obtenir de nouvelles adresses pour 
faire la promotion de vos activités à peu de frais. Vous 

devriez également élaborer une liste courriel des médi-
as locaux pour diffuser rapidement vos communiqués 
de presse.

Site Web
Il est simple et peu coûteux de créer un site Web et 

votre magazine devrait en avoir un. Sur le site, incitez 
les gens à ajouter leur nom à votre liste d’envoi, faites 
la promotion des activités à venir et offrez différentes 
façons intéressantes de contribuer à la mission de votre 
magazine. Si vous manquez d’inspiration, visitez les 
sites de différents magazines et laissez-vous inspirer.

Troc d’annonces et de bandeaux publicitaires
La plupart des magazines à petit tirage sont prêts à 

faire un échange d’espace publicitaire. Donnez à vos 
annonces et bandeaux une image qui vous démarque et 
assurez-vous qu’ils soient diffusés de façon constante.

Tournée de promotion
Maintenant que vous avez un site Internet, une 

liste de courriels, la possibilité de troquer annonces 
et bandeaux et que vous présentez régulièrement des 
activités dans votre localité, il est temps de prendre 
de l’expansion! Une tournée n’implique pas néces-
sairement des hôtels ou du transport aérien. Utilisez 
votre voiture et dormez chez des amis. Tout d’abord, 
élaborez un plan divertissant et interactif. En second 
lieu, assurez-vous que des personnes participeront à 
l’organisation de votre activité dans les villes que vous 
visiterez. Les résidents sont excellents pour faire la pro-
motion de votre activité et attirer un public. Vous devez 
déterminer un lieu, comme une librairie ou une galerie 
d’art, et engager des artistes de la région pour la portion 
divertissement. Choisissez les villes que vous visitez en 
fonction de l’intérêt démontré par les partenaires lo-
caux. Puis, élaborez ensuite une tournée réalisable, soit 
environ huit lieux. Diffusez toute l’information sur 
votre site Internet ainsi que par le biais de courriels et 
d’annonces obtenus en troc. Vous voilà prêt à prendre 
la route!

Si vous organisez fréquemment des activités dans 
votre communauté, bâtissez une liste de courriels sub-
stantielle et un site Internet informatif, diffusez des 
annonces et des bandeaux et déplacez-vous autant que 
possible. Votre magazine prendra de l’expansion, len-
tement mais sûrement. Soyez toujours précis et direct 
dans votre approche, élaborez un plan échelonné sur 
plusieurs années… et suivez-le!


