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L'EDITION
ELECTRONIQUE

Par Matthew Blackett,
Editeur et directeur de la création de Spacing, 2006

Les magazines virtuels permettent aussi de sonder I'opinion des lecteurs sur une base
quotidienne ou hebdomadaire. En posant des questions aux lecteurs, vous leur donnez
une voix et leur permettez de contribuer a la réalisation de votre périodique.

E , premier stage en journal-
isme pour un hebdomadaire alternatif de Toronto du
nom de Eye. J'étais a ecté a leur site Internet. En fait,
je prenais les textes de ces inspirantes petites annonces
pour adultes et je les convertissais en annonces vir-
tuelles. Manifestement, il ne s'agissait pas d’un poste
prestigieux. Mon plus grand plaisir, comme celui de
tous, était de visualiser I'avenir des magazines électro-
niques et de contribuer a cette révolution.

Plus de 10 ans plus tard, je suis toujours aussi fasciné
par les multiples possibilités qu'o rent les magazines
électroniques, mais je suis également décu par les édi-
teurs et les rédacteurs en chef canadiens qui hésitent
a plonger dans cet univers. S'il existe un lieu ou une
publication peut tester ses
idées les plus folles, c'est
bien sur un site Internet.

Les magazines qui savent
tirer parti de fonctions
Web ingénieuses et créa-
tives sont les mieux armés
pour négocier le virage de
I'imprimé au virtuel. Chez Spacing, le magazine que
je contribue a diriger, la ligne est parfois ténue : som-
mes-nous une publication o rant une forte présence
sur le Web ou un site Internet dynamique o rant une
version imprimée ?

Les strateges média ne sentendent pas toujours sur
les qualités d’un « excellent site Internet ». Toutefois, il
existe des fonctions incontournables qui, lorsque bien
exécutées, completent avantageusement une publica-
tion imprimée. L'un de ces avantages est la possibil-
ité pour les lecteurs de commander des numéros déja
parus ou de s'abonner en ligne en payant par carte
de crédit. Vous pouvez créer un profil pour chacun
de vos abonnés, qu'ils pourront mettre a jour a leur
guise (changement d’adresse ou de numéro de carte de
crédit, par exemple). L'inscription en ligne vous permet
aussi de poser diverses questions a vos lecteurs. Au lieu
de dépenser des milliers de dollars en sondages par la
poste, vous obtenez ainsi des renseignements précieux.

Un bon magazine o re également ses produits com-
plémentaires sur Internet. Spacing a créé une série de
macarons représentant les murs des stations de métro
de Toronto. Pendant prés d’un an, nous les avons ven-
dus exclusivement sur Internet et, pendant huit mois,
la vente de macarons a dépassé celle des abonnements.

La version électronique vous
permet de faire beaucoup de
choses qu’il serait impossible de
réaliser avec la version papier.

Le nombre d’abonnés a également triplé au cours de
cette période. De plus, pres d'une personne sur sept ay-
ant fait I'acquisition d’'un macaron a également acheté
un numéro déja paru ou un abonnement.

Laversion électronique vous permet de faire beaucoup
de choses qu’il serait impossible de réaliser avec la ver-
sion papier. La fonction la plus populaire est le blogue.
Les blogues permettent a vos auteurs de communiquer
leurs pensées avec la rapidité d’un fil de presse. C'est
une excellente facon d’accroitre la notoriété de vos
chroniqueurs. Dans un magazine mensuel, les lecteurs
ne peuvent lire que 12 ceuvres signées par leurs auteurs
vedettes par année; le blogue rejoint plus de lecteurs.
Le magazine Maclean’s I'a compris. Le blogue de son
chroniqueur Paul Wells
(http://weblogs.macleans.
ca/paulwells) permet a ce
dernier de commenter sur-
le-champ toute question
d’actualité. Maclean’s peut
ainsi concurrencer avec les
journaux pour di user la
nouvelle ou commenter un sujet d’actualité. Si vous
ajoutez une fonction interactive, vous pouvez créer des
discussions entre le lecteur et l'auteur et prendre ainsi
le pouls de votre lectorat.

Les galeries de photo ou les photoblogues permet-
tent aussi de di user des centaines et méme des mil-
liers d'images, contrairement aux magazines imprimés
qui sont limités par I'espace.

Le bulletin d’information électronique est un autre
outil e cace. Les lecteurs aiment que les nouvelles
viennent a eux plutdt que I'inverse. Les magazines
trimestriels ont tout avantage a di user un bulletin
d’information électronique pour entretenir un lien
plus soutenu avec leurs lecteurs. Si votre personnel
le permet, pourquoi ne pas o rir un bulletin quoti-
dien ou hebdomadaire? Le magazine éclectique Mai-
sonneuve produit Media Scout tous les jours avant
10 h. Les abonnés recoivent un bref courriel qui
présente les grands titres provenant de diverses sources
d’information de partout dans le monde ainsi qu’un
article ou deux avec commentaires.

Encore au stade de la petite enfance, les sites Internet
sont en constante évolution. Si vous prenez le risque
d’explorer les multiples possibilités du Web, vous en
récolterez rapidement les fruits.



